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1 INTRODUCCIO | ANTECEDENTS

La situacio especial del barri del Carmel, amb una estructura urbana amb fortes mancances
socials i ambientals i sovint cadtica, fruit del desenvolupament urbanistic no programat que marca
la historia del barri, es va veure agreujada pels esdeveniment succeits durant la construcci6 de la
linia 5 del metro.

Aquests dos factors, van portar I'Ajuntament de Barcelona a sol-licitar a la Generalitat de
Catalunya (i aquesta va atorgar) la declaraci6 d’Area Extraordinaria de Rehabilitacid Integral
(AERI) del barri del Carmel i entorns. Per tal de gestionar el conjunt d'actuacions que cal dur a
terme en I'ambit de I'AERI, I'Ajuntament va crear l'octubre de 2005 I'Agencia de Promoci6 del
Carmel i Entorns, S.A.

Delimitacio de I’AERI del Carmel

1.1 MARC COMPETENCIAL DE L'AGENCIA DE PROMOCIO DEL
CARMEL | ENTORNS

Les actuacions que I'Agéncia ha de dur a terme durant el periode 2005-2012 es poden agrupar a
I'entorn de quatre grans projectes:

Projecte General de Rehabilitacié: Foment de la rehabilitacio dels edificis existents dins de
I'area definida per I'AERI.
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Projecte general de reallotjament i nou habitatge: Oferiment d’habitatges alternatius de
caracter temporal o definitiu per a les persones que han perdut el seu habitatge o hagin hagut
de ser reallotjades.

Projecte general de remodelacié urbana: Impuls de diverses mesures adregades a la millora
dels espais publics, urbanitzacié de la xarxa viaria, enllumenat public, adequacio de la xarxa de
drenatge urba, renovacio de les xarxes de serveis basics, accessibilitat i supressio de barreres
arquitectoniques, zones verdes, i nous equipaments d'Us col-lectiu.

Projecte especific d’execucié d’un nou planejament: Impuls de plans i projectes urbans que
determinaran 'ordenacié dels barris del Carmel, la Taixonera, la Vall d’'Hebron i la zona dels
tres turons; aixi com dels mecanismes i sistemes de gestio del sol i la urbanitzacio.

1.2 MOTIVACIO DEL PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT

Per altra banda, el desembre de 2005, I'Agéncia va signar el Compromis Ciutada per la
Sostenibilitat de 'Agenda 21 de Barcelona. La signatura d'aquest compromis, implica I'elaboracié
de plans d'acci6 sobre aquells aspectes que I'Agencia decideixi voluntariament per contribuir en
els propers anys a la consecucio dels objectius fixats col-lectivament per al periode 2002-2012.

Objectius 2002 - 2012de I’ Agenda 21 de Barcelona

Protegir els espais lliures i la biodiversitat i ampliar el verd urba

Defensar la ciutat compacta i diversa, amb un espai public de qualitat

Millorar la mobilitat i fer del carrer un entorn acollidor

Assolir nivells optims de qualitat ambiental i esdevenir una ciutat saludable

Preservar els recursos naturals i promoure I'Gs de renovables

Reduir la producci6 de residus i fomentar la cultura de la reutilitzacio i el reciclatge

Augmentar la cohesié social, enfortint els mecanismes d'equitat i participacio

Potenciar I'activitat economica orientada cap a un desenvolupament sostenible

Progressar en la cultura de la sostenibilitat mitjancant I'educacio i la comunicacio
ambiental

Reduir limpacte de la ciutat sobre el planeta i promoure la cooperacio internacional
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PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

Per tal d'assegurar el compliment de les fites que es proposa I'Agenda 21, el document del
Compromis Ciutada per la Sostenibilitat suara citat desenvolupa 10 linies d'actuacié per a cada un
dels 10 objectiu.

Els 10 objectius i les seves corresponents 10 linies d’'accié es poden consultar en 'Annex |
d'aquest mateix document..
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PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT DE L' AGENCIA DE
PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

2 OBJECTIUS | ABAST

2.1 OBJECTIUS DEL PLA ESTRATEGIC

D'acord amb els antecedents que es descriuen més amunt, s'ha elaborat el Pla Estratégic de
Sostenibilitat (PES) de I'Agencia de Promocio del Carmel i entorns, que és un document
programatic que defineix les politiques i actuacions que s’han d'impulsar per tal de tendir a un
desenvolupament sostenible a I'ambit de 'AERI i en el si de la propia Agéncia.

Aquest desenvolupament s’ha de fer tenint en compte el context on sinsereix I'ambit, és a dir la
ciutat de Barcelona, i buscant el suport institucional necessari per tal de poder executar el procés
amb garanties d'éxit.

Aixi doncs, l'objectiu principal del PES és el d'integrar criteris de sostenibilitat en totes les
actuacions de I'Ageéncia, incloent-hi el funcionament intern de la mateixa.

Per criteris de sostenibilitat, s'entenen els segiients:

Afavorir la compactacio i optimitzacié del sol urba existent.

Integrar la planificacié urbanistica i les politiques de transport de manera que es minimitzi la
mobilitat obligada.

Fomentar I'estalviil'Us eficient dels recursos naturals.

Fomentar la construccié eficient.

Potenciar la mixticitat i la barreja de sol residencial, activitats economiques, equipaments |
Serveis.

Prevenir i corregir totes les formes de contaminacio.

Prevenir de riscos naturals i tecnologics.

Protegir els espais lliures i la biodiversitat.

Mantenir la identitat i millorar la qualitat paisatge urba.

Millorar les condicions de vida i la cohesio social.

Tot plegat haura de permetre disposar d’elements de coneixement per a poder desenvolupar de
manera programada politiques que integrin aspectes socials, ambientals i territorials en el cami
cap a un desenvolupament sostenible.

2.2 ABAST DE LA PROPOSTA

Més enlla dels compromisos voluntaris que es deriven de la signatura de 'Agenda 21 de
Barcelonal, per tal d'inserir el concepte de sostenibilitat de forma global a les actuacions de
I'’Agencia, aquesta ha decidit elaborar un Pla Estrategic de Sostenibilitat, que es convertira en
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PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

I'eina que orientara les activitats que depenguin directa o indirectament de I'’Agéncia de promoci6
del Carmel i entorns.

Aquest Pla Estrategic de Sostenibilitat és un document ambicios i d’ampli abast, i que, per tant,
afecta ambits d'ac tuacié que poden escapar a les competéncies basiques de I'Agencia o que es
poden solapar amb les d'altres organismes. Es per aixd que s'ha d’entendre com un document
orientatiu i de proposta, que no pretén assumir competencies que no li sén propies i que
necessariament haura de buscar 'acord amb la resta d’actors implicats en el desenvolupament de
la ciutat.

Aixi doncs, tot i que el document té un periode d'aplicacié molt llarg (12 anys), i que estableix
terminis d'implantacio i grau de prioritat de cada accio, el seu desenvolupament s’haura de
realitzar sempre d’acord amb les disponibilitats economiques de cada moment i a partir del
consens amb tots els organismes municipals que hi puguin estar implicats.
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3 METODOLOGIA

3.1 ELABORACIO DEL PES

El PES de I'Agéncia del Carmel i entorns, és un document elaborat de forma integral, transversal i
participativa.

Integral: perqué planteja de manera global un conjunt d’estratégies i actuacions que han de fer
avancar I'ambit cap un desenvolupament sostenible.

Transversal: perque afecta tant a ’Agéncia com a les entitats, institucions i sectors amb major
capacitat d'intervencid al barri, amb una clar sentit de cooperacio entre el sector public i privat.
Participativa: perqué la implicacié dels diferents agents es considera un element més en el
procés per a obtenir la implicacio dels diferents actors i per assolir els objectius plantejats.

Aixi doncs, les actuacions que es proposen al PES sorgeixen a partir de I'analisi de la situacio
actual, i del treball en com0 tant amb I'Agencia com amb d’altres agents locals implicats. A partir
d'aqui s'elabora un document que s'estructura jerarquicament en linies estrategiques, programes
d'actuacid i accions:

Linies estrategiques: es defineixen un seguit d'ambits d'actuacio generals que marquen quina
ha ser la politica ambiental a desenvolupar en I'ambit de 'AERI.

Programes d’actuacié: son els camps concrets d'actuacio de cada linia estratégica.

Accions: Son els projectes, treballs i actuacions concretes que el PES proposa dur a terme. Es
en aquest camp on s'entra al maxim detall que desenvolupa el PES.

Les accions es defineixen tenint en compte un horitzd temporal de 12 anys, tot i que es tracta d'un
document dinamic basat en un feed back constant i, obviament, caldra revisar periodicament el Pla
per tal d'adaptar-lo als canvis que s'aniran produint al llarg del temps.

Les accions es defineixen mitjangant unes fitxes estandarditzades. Cadascuna de les fitxes detalla
la linia estratégica i el programa d'actuacié on s'emmarca cada accio, incloent una descripcio
detallada de I'acci6 —amb informacio grafica i exemples alla on és possible- i una valoracié sobre
diversos aspectes relacionats amb I'aplicacié de I'accié (Grau de prioritat, terminis d'implantacio,
entitat responsable-promotor, altres organismes implicats, estat d'execucid i els indicadors de
seguiment associats).
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PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

Es detallen a continuacio, els aspectes de valoracio que s'inclou a cada fitxa (veieu la figura
d’exemple):

Grau de prioritat (1): Indica I'ordre en que s’han de portar a terme les accions en un mateix
termini de temps. Es valora a tres nivells de prioritat: alta, mitjana i baixa

Termini d’implantacio (2): Valora I'horitzd temporal de la realitzacio de l'accié (en cas
d'accions puntuals) o d'implantacio (en cas de tractar-se d'accions continues o periodiques).
Es diferencien tres terminis d’execucid/implantacio: Curt (de 0 a 4 anys), mig (de 5 a 8 anys) i
llarg (de 9 a 12 anys).

Entitat reponsable-promotor (3): Identifica I'entitat que té competencies per a portar a terme
I'accié. En algunes accions I'Agéncia pot fer poc més que de mediadora o impulsora, mentre
que en d'altres, n'és el principal responsable.

Interrelacio amb d’altres accions (4): Per tal de facilitar la visio de conjunt del Pla estratégic,
s’enumeren a cada fitxa altres accions que hi estan relacionades

Estat d’execucio (5): S'identifica en aquest apartat el grau de desenvolupament de cada
accio en el moment de presentar el Pla estrategic i en les seves revisions futures.

Altres organismes implicats (6): Especifica els organismes, publics o privats, que poden
participar en el desenvolupament de les accions (veieu taula d’acronims a la pagina 13).

Objectius de I'’Agenda 21 de Barcelona (7): Es detalla en aquest apartat la relacio de les
accions proposades pel Pla Estrategic de Sostenibilitat amb els corresponents objectius i
linies d’actuacio fixats al Compromis Ciutada per la Sostenibilitat de 'Agenda 21 de Barcelona
1 Les dues xifres que componen els valors que es troben a la casella (p. ex. 3.9), es
corresponen amb I'objectiu (3) i la linia estratégica (9) respectivament.

Valoraci6 econdmica (8): S'indica en aquest apartat una valoracié orientativa del cost derivat
del desenvolupament de les accions.

Indicadors de seguiment (9): Es tracta del sistema d'indicadors que s’ha definit per tal de
poder valorar com va evolucionant en el temps l'aplicacio del PES un cop aprovat (veieu
apartat corresponent al Pla de seguiment d’aquest mateix document).

1 Per més detalls, vegeu Annex 1
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Acronims utilitzats en el Pla Estratégic de Sostenibilitat

AB Ajuntament de Barcelona

AC Associacions de Comerciants

ACA Ageéncia Catalana de I'Aigua

ACEFAT Empresa municipal d'infraestructures de serveis publics
AE Associacions d’Empresaris

AGBAR Aiglies de Barcelona

Al Ajuntaments veins

APCE Agéncia de promocid del Carmel i entorns

ARC Agéncia dels Residus de Catalunya

AV Associacions de veins

CE Centres d’ensenyament

CEMA Centre per a 'Empresa i el Medi Ambient, S.A.
CMMA Consell Municipal de Medi Ambient

COAC Col-legi Oficial d’Arquitectes de Catalunya

DBS Departament de Benestar Social

DIBA Diputacié de Barcelona

DMAH Departament de Medi Ambient i Habitatge

DPTOP Departament de Politica Territorial i Obres Publiques
DTHG Districte Horta Guinardd

DTI Departament de Treball i Indlstia

EL Entitats locals

GENCAT Generalitat de Catalunya

ICAEN Institut Catala de I'Energia

IDAE Instituto de Ahorro y Diversificacién de la Energia
IMED Institut municipal d'educacié

IMPUB Institut municipal del paisatge urba i la qualitat de vida de Barcelona
LOCALRET | Societat Publica prestacié serveis telecomunicacions
MF Ministeri de Foment

MMA Ministeri de Medi Ambient

PJ Parcs i Jardins de I'Ajuntament de Barcelona

SP Sector privat

TMB Transports metropolitans de Barcelona

lavola
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Exemple de Fitxa que desenvolupa una acci6 del Pla Estratégic de sostenibilitat

14

")

\Grau de Prioritat: Alta

ntitat responsable-promotor: PJ

/Indicadmsdeseglinem: 1

L)) L

Interrelacié amb d'altres accions 1.2.4,1.2.6 Estat d'execucio: Noiniciat

| Objectius de FAgenda 21 de Barcelona 14,16

NTRODUOCO DE CONSIDERACIONS AVBENTALSEN EL DISSENY DE L' ESPAIPUBLIC

Il AVBENTALITZACIODELESPA PUBLIC | MILLORADE. PASATGELRBA

| NCREVENTARELNOVERE DECARRERSARBRATS

Objectiu: Fer penetrar ‘lanatura” en el continu urba

Descripcio:

En termes generals, s'accepta que un carrer ha de tenir un minim de 9 metres
d'amplada per a poder acollir arbrat viari i, alhora, permetre la circulacio de vehicles
ivianants.En el Carmeli el seu entom, per la configuracio dels carrers no sén molts
els carrers que permeten una actuacié d'aquest tipus, perd també hi ha exemples
de carrers moltestrets i on s'hi harrealitzat actuacions per a laintroduccié d'arbrat.

Amb fobjectiu de millorar la qualitat de I'espai pablic (les places, els carrers, els
parcs....) aguesta acci6 proposa laugment del nombre de carrers i espais arbrats a
banda dels parcs i jardins. Aquesta acci6 esta directament relacionada amb el
projecte de creacié de comedors verds anivell de tota la ciutat.

L'Agencia promoura un estudi per tal de determinar quins son els camers
susceptibles de ser arbrats, o realizara un estudi de detall per a cada nova
actuacio urbanistica per tal d'avaluar les possibilitats d'incrementar la longitud de
carrers arbrats; sempre seguint els criteris de selecci6 de les espécies que es
plantaran descrits anteriormentalaccid 1.1.4

Terminidimplantacia Curt (04 anys)

Altres organismes implicats:AB, ARCE——_______ |

\

Valoraci6 economica:12.000€.

\Y
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3.2 CONSULTES REALITZADES

A banda del treball i discussié de les diferents accions en el si de la propia Agéncia, en la redaccié
del PES hi han participat d’'una manera o un altra diferents actors locals. Aixi, a banda de sol-licitar
diferent informacio de cara a I'analisi prévia, s’han mantingut reunions amb:

Serveis Urbans i Medi Ambient de I'Ajuntament de Barcelona
Guardia Urbana del Districte d’Horta Guinardo
Agéncia d’Ecologia Urbana de Barcelona

iamla_ 15



PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT DE L' AGENCIA DE
PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

16 lavola
—



PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT DE L' AGENCIA DE
PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

4  DEFINICIO DE LES LI'NIES ESTRATEGIQUES | ELS
PROGRAMES D’ACTUACIO

El PES de I'Agéncia de Promoci6 del Carmel i entorns, s’estructura en 5 linies estrategiques que,
com s’ha dit, es desenvolupen en programes i accions. A continuacio es descriuen de forma
sintetica les diferents linies estratégiques i els programes que componen el PES i emmarquen
I'ambit d'actuacio de les diferents accions proposades.

LINIA ESTRATEGICA L INTRODUCCIO DE CONSIDERACIONS AMBIENTALS EN EL
DISSENY DE L’ESPAI PUBLIC

Un espai public integrador i sostenible és fonamental per a una bona qualitat de vida dels
ciutadans. Per aixo es requereixen sistemes de disseny, gestié i manteniment dels espais publics
sensibles a les preocupacions dels ciutadans i que camptin amb la utilitzacié de tecnologies
sostenibles. Fer compatibles els usos que els diferents habitants de la ciutat fan dels espais
publics, és basic per a construir un espai public de qualitat. Aixi doncs, cal una ciutat accessible i
sense barreres arquitectoniques , recuperant i renovant espais publics i urbans, tenint sempre en
compte que el sol és un recurs escas al barri del Carmel. Aquesta linia estratégica es descompon
en els segilents programes:

- AMBIENTALITZACIO DE L’ESPAI PUBLIC | MILLORA DEL PAISATGE URBA: Es proposen
en aquest programa un seguit d’accions encaminades a la millora del paisatge urba centrant-se
tant en qliestions ambientals com en la millora de la qualitat de vida de les veines i veins del
Carmel.

- AMBIENTALITZACIO DELS ESPAIS VERDS: S'introdueixen criteris ambientals en el disseny i
gestio dels espais verds del barri del Carmel

- GESTIO DE L'AIGUA DE PLUJA | ESCORRENTIA SUPERFICIAL: S'emmarquen en aguest
programa un seguit d'accions encaminades a millorar el balang hidric i la permeabilitat del barri.

- ACCESSIBILITAT EN L'ESPAI PUBLIC: Les accions d’aquest programa, recullen parametres
tecnics i funcionals que cal tenir en compte per tal de dissenyar un entorn accessible a totes les
persones i especialment a aquelles que presenten mobilitat reduida.

LINIA ESTRATEGICA 2: DESENVOLUPAMENT URBANISTIC SOSTENIBLE

El desenvolupament urbanistic sostenible, tal com es defineix a la legislacié urbanistica (decret
legislatiu 1/2005), es basa en la utilitzacié equilibrada i racional del territori, per a fer compatible el
creixement i el dinamisme economics, amb la millora del paisatge urba, la cohesid social, el
respecte al medi ambient i la qualitat de vida de les generacions presents i futures. Aquesta linia
estrategica es descompon en els segiients programes:

iH"..-’G'l-'ﬂ_ 17
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- CITUTAT COMPACTA DIVERSA | COHESIONADA: Les accions que formen part d'aquest
programa, serviran per a desenvolupar una planificacio urbanistica d'acord amb el model de
ciutat compacta i complexa com és la ciutat mediterrania predominant en la nostra cultura.

- RACIONALITZACIO | MILLORA DE LA MOBILITA : Es proposen millores en la mobilitat tant
pels desplacaments interns del barri com pels externs, tot potenciant el paper dels vianants.

- CIUTAT INNOVADORA: S'emmarguen en aquest programa un seguit d’accions encaminades
a introduir I'esfera tecnologica en la planificacid (a tots els nivells ) del barri del Carmel.

LINIA ESTRATEGICA 3: INCORPORACIO DE CRITERIS AMBIENTALS EN L’EDIFICACIO

Tractar la sostenibilitat de forma transversal, suposa no solament considerar els criteris ambientals
en tots els ambits del desenvolupament economic i social, sind també introduir{os a totes les
escales, aixo implica tenir en compte parametres ambientals en tot el procés constructiu, ja sigui a
I'hora de projectar, en la tria de materials 0 en I'execucié de les obres. Caldra incloure, entre
d'altres, criteris per a un us més eficient de l'aigua i 'energia, disminuir els residus generats durant
I'obraila fase d'Us, etc. Aquesta linia estrategica es descompon en els segiients programes:

- INCORPORACIO DE CRITERIS AMBIENTALS EN LA CONSTRUCCIO PROMOGUDA PER
L’AGENCIA: Es proposen en aquest programa un seguit d’accions que introdueixin parametres
tecnics i funcionals per tal d’ambientalitzar les construccions que I'’Agéncia pugui promoure.

- AMBIENTALITZACIO DELS EQUIPAMENTS: Les accions d'aguest programa tracten
d'introduir mesures d'ecoeficiencia als equipaments municipals, ja siguin equipaments
preexistents o de nova construccio.

- PROMOCIO DE LA CONSTRUCCIO SOSTENIBLE EN LES EDIFICACIONS PRIVADES:
L'agéncia promoura en la mesura del possible la construccié sostenible, més enlla de la nova
regulacio sectorial, al barri del Carmel.

LINIA ESTRATEGICA 4: IMPULSAR UNA GESTIO SOSTENIBLE DE L’AGENCIA |
L’EDUCACIO AMBIENTAL AL BARRI

Els programes i accions que formen part d’aquesta linia estrategica, neixen amb la clara voluntat
de contribuir, en un sentit ampli, al fet que I'Agéncia incorpori objectius de millora ambiental i social
a qualsevol de les seves activitats, inclosa & seva relacio amb la ciutadania. Es tracta que
I'Agéncia promogui, en el major grau possible, actituds ambientalment correctes, actuant com a
punta de llanca de la sostenibilitat de les empreses del barri i conferint aixi al PES una dimensio
encara més amplia i integradora. Aquesta linia estratégica es descompon en els seglents
programes:

- FOMENT DE LA SOSTENBILITAT DE L'AGENCIA DE PROMOCIO DEL CARMEL |
ENTORNS: Aquest programa proposa la introduccié de criteris de sostenibilitat ambiental i
social en el sistema de presa de decisions de I'Agencia.

18 iH'ﬁ.-’DFE_I



PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT DE L' AGENCIA DE
PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

- PROMOURE L'EDUCACIO AMBIENTAL AL BARRI: Aquest programa desenvolupa un seguit
d'accions encaminades a potenciar el paper que la ciutadania pot tenir a I'hora de generar
consciéncia en el camp del medi ambient a partir de I'aposta per I'educacio ambiental a tots els
nivells al barri del Carmel.

LINIA ESTRATEGICA 5: COMUNICACIO | PARTICIPACIO EN EL PLA ESTRATEGIC DE
SOSTENIBILITAT

Més enlla d'aplicar mesures técniques i de gestié adequades en el camp del desenvolupament
sostenible, és vital tenir en compte el potencial educatiu i participatiu de I'entorn comunitari que rau
en el fet que, és en el procés d'interaccié social que es converteix a cada persona en un agent
multiplicador. Aixi tal com ho expressa la carta d’Aalborg (carta de pobles i ciutats europees cap a
la sostenibilitat):

“Seran elements clau del procés cap a la sostenibilitat la cooperacid entre tots els agents socials
de la ciutat en la presa de decisid, la garantia de I'accés a la informaci6 de tota la ciutadania,
I'educacié ambiental i la sensibilitzacié del public en general i dels responsables politics i técnics

de I'administracié local” Aquesta linia estratégica es descompon en €l's segiients
programes:

- DIFUSIO DEL PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT:Les accions d’aquest programa estan
encaminades a establir una amplia difusié del PES i de les accions que l'integren.

- PROMOQIO DE LA PARTCIPACIO CIUTADANIA EN L'ELABORACIO DEL PLA
ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT: L’Agéncia promoura la participacié ciutadana en
I'elaboracio i revisid de les accions que desenvolupen el Pla Estrategic de Sostenibilitat.

- PREVEURE LA PARTICIPACIO CIUTADANA EN EL PROCES DE SEGUIMENT | REVISIO
DEL PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT: De la mateixa manera que en la fase
d’'aprovacio , s’hauran de preveure sistemes de participacid publica de cara al seguiment i
revisid, si s'escau del Pla Estratégic de Sostenibilitat.
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5 PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT DE L’AGENCIA
DE PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

En aquest apartat es desenvolupa en forma de fitxes el Pla estrategic de sostenibilitat de I'’Agencia
de promoci6 del Carmel i entorns. Cada fitxa es correspon amb una Unica accid, tot i que aquestes
es troben organitzades en base a les corresponents linies estrategiques o programes d'actuaci.

Es llista a continuacié a mode de resum, la relacio d’accions que determina el Pla Estrategic de
Sostenibilitat per facilitar la localitzacio de la fitxa corresponent.

Linia estrategica 1.

_ Programa1.1.
URBA

1.1.1.
EXISTENTS
11.2.

113

11.4.
1.15.
1.1.6.
1.1.7.
1.1.8.
1.1.9.

Programa 1.2.

1.2.1.

122
123.
124

1.25.
1.2.6.
1.2.7.

INTRODUCCIO DE CONSIDERACIONS AMBIENTALS EN EL
DISSENY DE L’'ESPAI PUBLIC

AMBIENTALITZACIO DE L'ESPAI PUBLIC | MILLORA DEL PAISATGE

REALITZACIO D’ECOAUDITORIES DELS ESPAIS PUBLICS

IMPULSAR UN PROGRAMA PER A L'ADEQUACIO PAISATGISTICA
DE LES PARETS MITJERES

IMPULSAR UN PROGRAMA PER A L’ADEQUACIO DE “COBERTES
VERDES”

PLA DE MILLORA DELS ESPAIS INTERBLOCS

INCREMENTAR EL NOMBRE DE CARRERS ARBRATS
INTEGRACIO PAISATGISTICA DE TALUSSOS | DESNIVELLS
SOTERRAMENT DEL CABLEJAT AERI

AUDITORIA | PLA DE MILLORA DE L'ENLLUMENAT PUBLIC
IMPLANTACIO DEL MAPA ESTRATEGIC DE SOROLL

AMBIENTALITZACIO DELS ESPAIS VERDS

ELABORACIO DEL PLA ESPECIAL URBANISTIC ESPAIS VERDS “A
CINC MINUTS DE CASA”

GESTIO EFICIENT DE L'AIGUA DE REG ALS ESPAIS VERDS
MILLORA DE LA GESTIO DELS RESIDUS ALS ESPAIS VERDS
APLICAR CRITERIS ECOLOGICS | DE SOSTENIBILITAT EN EL
DISSENY DELS ESPAIS VERDS

APROFITAMENT DE LES AIGUES FREATIQUES PER AL REG
APROFITAMENT D'AIGUES GRISES PER AL REG

MANTENIMENT DE LA IDENTITAT GENETICA DE LA VEGETACIO
LOCAL
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Programa 1.3.

Programa 1.4.

13.1
13.2.
133.
134

14.1.
14.2.
143.
14.4.
1.45.
1.4.6.

Linia estratégica 2.

22

Programa 2.1.
2.1.1.
2.1.2.
2.13.
2.14.
2.1.5.
2.1.6.
Programa 2.2.

2.2.1.
2.2.2.

VIANANTS

2.2.3.
2.2.4.
2.2.5.

2.26.

GESTIO DE L'AIGUA DE PLUJA | DE LESCORRENTIA SUPERFICIAL

INCREMENTAR LA PERMEABILITAT DEL TERRITORI URBANITZAT
MILLORA DE LA XARXA D'AIGUA POT ABLE

MILLORA DE LA XARXA DE CLAVEGUERAM

APROFITAMENT D'AIGUES PLUVIALS PER AL REG

ACCESSIBILITAT EN L’ESPAI PUBLIC

IMPLANTACIO D'UN PLA D'ACCESSIBILITAT

PROJECTE DE MINIMITZACIO D’ELEMENTS A LA VIA PUBLICA
MILLORA DE L’ACCESSIBILITAT EN PAVIMENTS

MILLORA DE L’ACCESSIBILITAT EN ITINERARIS PER A VIANANTS
MILLORA DE L'ACCESSIBILITAT EN PLACES PARCS | JARDINS
MILLORA DE L’ACCESSIBILITAT EN ZONES DE PENDENT ELEVAT

DESENVOLUPAMENT URBANISTIC SOSTENIBLE
CIUTAT COMPACTA DIVERSA | COHESIONADA

REESTRUCTURACIO EN ELS USOS DE L’ESPAI PUBLIC AMB LA
DEFINICIO DE LA SUPERILLA

AFAVORIR L'ESPONJAMENT DEL BARRI MITJANCANT
L'OBERTURA | CONDICIONAMENT DE NOUS ESPAIS PUBLICS
INCLOURE ELS INTERIORS D'ILLA EN LA PLANIFICIACIO DE
L'ESPAI PUBLIC

ADEQUACIO | OBERTURA DELS PATIS DE LES ESCOLES COM A
ESPAI PUBLIC FORA DE LES HORES LECTIVES

IMPULSAR LA MIXTICITAT D'USOS DELS EDIFICIS PUBLICS
APROFITAR ELS DESNIVELLS DEL BARRI PER A CREAR NOUS
ESPAIS PUBLICS EN ELS SOSTRES DE LES EDIFICACIONS

RACIONALITZACIO | MILLORA DE LA MOBILITAT

ELABORAR | IMPLANTAR UN PLA DE MOBILITAT URBANA
DISSENY D’'UNA XARXA DE CARRERS AMB PRIORITAT PER A

DISSENY | IMPLANTACIO D' “ITINERARIS ESCOLARS SEGURS”
DISSENY D’UNA XARXA D'ITINERARIS SEGURS PER A BICICLETES
REDUIR L'EFECTE BARRERA DE LES INFRAESTRUCTURES
VIARIES QUE SUPEREN L'AMBIT DEL CARMEL

MILLORA DE LA XARXA DE TRANSPORT PUBLIC DEL BARR]
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2.2.7.
2.2.8.
2.2.9.

2210
PUBLICS

Programa 2.3.

231
2.3.2.

2.3.3.
2.3.4.
2.35.

2.3.6.

Linia estratégica 3.
L’EDIFICACIO

Programa 3.1.

3.11

3.1.2.
3.13.

3.14.

3.15.
MATERIALS
Programa 3.2.

3.2.1

3.2.2.

PREVEURE ESPAIS PER A LA BICICLETA AL TRANSPORT PUBLIC
DE LA ZONA

PROMOURE EL “COMPARTIR COTXE" DINS EL BARRI
PROMOURE EL “COMPARTIR PARKING” DINS DEL BARRI
PREVEURE EL “CARSHARING” EN ELS NOUS APARCAMENTS

CIUTAT INNOVADORA

ASSEGURAR LES INFRAESTRUCTURES PER A LA COMUNICACIO
IMPULSAR LA IMPLANTACIO D'UN SIG DELS RECURSOS
ENERGETICS | HIDRICS DEL BARRI

IMPULSAR LA CONSTRUCCIO D’EDIFICIS INNOVADORS DES DEL
PUNT DE VISTA DE L'ECOEFICIENCIA

IMPULSAR SISTEMES DE CLIMATITZACIO CENTRALITZADA A
NIVELL DE BARRI (“DISTRICT HEATING - COOLING”)

IMPULSAR UN PROJECTE DE DESENVOLUPAMENT DE LA NOVA
DIMENSIO @ DEL MOBILIARI URBA.

IMPULSAR UN PROGRAMA PER A L’ADEQUACIO DE “PARETS
VERDES".

INCORPORACIO DE CRITERIS AMBIENTALS EN

INCORPORACIO DE CRITERIS AMBIENTALS EN LA CONSTRUCCIO
PROMOGUDA PER L'AGENCIA

INTRODUIR CRITERIS AMBIENTALS ALS PLECS DE CONDICIONS
DELS CONCURSOS DE LES OBRES A DESENVOLUPAR
POTENCIAR L’APLICACIO DEL DECRET D'ECOEFICIENCIA
OBTENCIO DE CERTIFICATS O DISTINTIUS DE CONSTRUCCIO
SOSTENIBLE

REDACCIO DE PROJECTES ACUSTICS PER ELS NOUS EDIFICIS
INTRODUCCIO DELS ASPECTES AMBIENTALS EN LA TRIA DE

AMBIENTALITZACIO DELS EQUIPAMENTS

ELABORACIO DE PLANS D'AMBIENTALITZACIO DELS
EQUIPAMENTS MUNICIPALS

IMPULSAR ECOAUDITORIES PER L'US EFICIENT DE LENERGIA |
L’AIGUA ALS EQUIPAMENTS EXISTENTS
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3.2.3.

Programa 3.3.

3.3.1.
3.3.2.
3.3.3.

3.3.4.

Linia estratégica 4.

24

Programa 4.1.

4.1.1.
4.1.2.
4.1.3.
414,
4.1.5.
4.1.6.
4.1.7.
Programa 4.2.
4.2.1.
4.2.2.
4.2.3.

424,

REALITZAR AUDITORIES D’ECOEFICIENCIA SOBRE ELS
PROJECTES EXECUTIUS

PROMOCIO DE LA CONSTRUCCIO SOSTENIBLE EN LES
EDIFICACIONS PRIVADES

APLICAR CRITERIS AMBIENTALS A LES NOVES EDIFICACIONS | A
LES REHABILITACIONS

PROMOCIO DE LA SUBSTITUCIO D'INSTAL:LACIONS
AMBIENTALMENT OBSOLETES

CREACIO D'UN PUNT D'INFORMACIO SOBRE CONSTRUCCIO -
REHABILITACIO ECOEFICIENT A L'OFICINA DE L'HABITATGE
ASSESSORAMENT ENERGETIC PER A EDIFICIS AL'OFICINA DE
L'HABITATGE DE L'AGENCIA

IMPULSAR UNA GESTIO SOSTENIBLE DE L’AGENCIA |
L’EDUCACIO AMBIENTAL AL BARRI

FOMENT DE LA SOSTENIBILITAT DE L'AGENCIA DE PROMOCIO
DEL CARMEL  ENTORNS

IMPLANTACIO D’'UN SISTEMA DE GESTIO AMBIENTAL A
L'AGENCIA

IMPLANTACIO D'UN PLA ESTRATEGIC DE RESPONSABILITAT
SOCIAL CORPORATIVA A L'AGENCIA.

IMPULSAR LES COMPRES AMBIENTALMENT | SOCIALMENT
CORRECTES A L'AGENCIA

ELABORAR | DIFONDRE UN MANUAL DE BONES PRACTIQUES
AMBIENTALS | SOCIALS DINS L'AGENCIA

PRIORITZAR LES EMPRESES QUE OFEREIXIN SERVEIS
AMBIENTAL | SOCIALMENT CORRECTES

IMPULSAR UN PROGRAMA D'EDUCACIO AMBIENTAL PER AL
PERSONAL DE L'’AGENCIA

FOMENT DE LA MOBILITAT SOSTENIBLE DINTRE DE L'EMPRESA

PROMOURE L'EDUCACIO AMBIENTAL AL BARRI

IMPULSAR UN PROGRAMA D’EDUCACIO AMBIENTAL AL CONJUNT
DE LA POBLACIO DEL BARRI

PROMOURE LA PARTICIPACIO CIUTADANA EN EL PROCES DE
DISSENY DELS ESPAIS PUBLICS

ESTABLIR COMUNICACIO AMB LES ASSOCIACIONS DE VEINS
MITJANCANT LA FIGURA DEL MEDIADOR AMBIENTAL

IMPULSAR EL PROGRAMA FEM COMPOST AL PARC AL BARRI
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Linia estratégica 5.

Programa 5.1.

511
5.1.2.
VEINS
5.1.3.
5.14.
5.15.
5.1.6.
5.1.7.
Programa 5.2.
5.2.1.
5.2.2.

5.2.3.

COMUNICACIO | PARTICIPACIO EN EL PLA ESTRATEGIC DE
SOSTENIBILITAT

DIFUSIO DEL PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT

DIFUSIO DEL PES A TRAVES DELS MITJANS HABITUALS DE
L’AGENCIA (WEB, BUTLLETINS, VIA PUBLICA...)
DEFINIR LES VIES DE COMUNICACIO AMB LES ASSOCIACIONS DE

REALITZACIO DE SESSIONS INFORMATIVES ENTRE ELS
DIFERENTS ACTORS IMPLICATS

DISSENY D’'UNA EXPOSICIO DIVULGATIVA DEL CONTINGUT DEL
PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT

EDICIO DE MATERIAL INFORMATIU DEL PLA ESTRATEGIC DE
SOSTENIBILITAT DE SENYALETICA IDENTIFICATIVA |
EXPLICATIVA DE LES ACCIONS DESENVOLUPADES

CREACIO

DIFUSIO ALS MITJANS DE COMUNICACIO GENERALS
PROMOCIO DE LA PARTICIPACIO CIUTADANA EN L'ELABORACIO
DEL PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT

RECOLLIR LES APORTACIONS DELS ACTORS IMPLICATS EN EL
DESENVOLUPAMENT DEL PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT
PROMOURE LA PARTICIPACIO CIUTADANA EN LA DEFINICIO DEL
GRAU DE PRIORITAT DE LES ACCIONS A DESENVOLUPAR
PREVEURE LA PARTICIPACIO CIUTADANA EN EL PROCES DE
SEGUIMENT | REVISIO DEL PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT

iaw::-la_ 25



PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT DE L' AGENCIA DE
PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

26 lavola
—



PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT DE L' AGENCIA DE
PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

6 RESUM DEL PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT

Es presenta a continuacio unes taules-resum del Pla estrategic de sostenibilitat del barri
del Carmel i entorns

Estructura del Pla Estratégic de Sostenibilitat

Nre. de Linies Estrategiques: 5
Nre. de Programes d’actuacio: 14
Nre. d’Accions: 81

Terminis d’'implantacio

Curt termini: 42
Mig termini: 26
Llarg termini: 13

Valoracio econdmica de les accions

Termini Nombre d'accions Valoracio
valorades

Curt termini: 29 150.000

Mig termini: 21 132.600

Llarg termini: 9 216.300

Total 59 498.900
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I PLA DE SEGUIMENT

7.1 INTRODUCCIO

En la tercera reunio de la Conferencia Europea de Ciutats i Pobles per la Sostenibilitat es
va aprovar 'anomenada Declaraci6 de Hannover (2000). En aquesta declaracio, de la qual
Barcelona n'és signataria, els liders municipals de 36 paisos europeus i de regions veines
es comprometeren a “introduir indicadors de sostenibilitat local i, segons aquests
indicadors, a establir objectius, a fer un seguiment del progrés i a redactar informes sobre
les fites assolides".

Aquests indicadors sovint van associats a un proces d’Agenda 21 i serveixen per a
verificar el grau d’execuci i els efectes derivats de I'aplicacio del corresponent pla d’accio
ambiental. Es per aquesta rad que, en el marc del Pla Estratégic de Sostenibilitat de
I'’Agéncia de Promocié del Carmel i Entorns, s’ha decidit dissenyar un sistema d'indicadors
especific: adaptat a 'AERI com a unitat territorial (tot i que en determinats casos es pot
ampliar I'area), coherent amb la disponibilitat d'informacié a aquesta escala i relacionat
directament amb I'estructura i contingut concrets del PES.

El procés per a disposar d'un sistema d'indicadors consta de quatre fases principals:

Fases d’implantacio d’un sistema d’indicadors

Formulacio

Obtencid

Aplicacid i analisi de la tendencia
Intervencio en la presa de decisions

el e\

La formulacio (1) representa la seleccio i definicié d’uns indicadors adequats a la realitat i
al seguiment que es vol portar a terme. En 'obtencio (2) es tracta d’aconseguir les dades
adequades per calcular el valor dels indicadors escollits. L'aplicacié i analisi de la
tendencia (3) és la fase fonamental, i més estesa en el temps, ja que representa el calcul
continuat i 'analisi de la tendércia de manera continuada al llarg dels anys. La darrera
fase és, amb diferéncia, la més important, ja que donara certitud de I'éxit del sistema, en
permetre que les decisions que s'apliquin al territori tinguin en compte i puguin canviar en
funcio de les tendencies positives o negatives dels indicadors ambientals utilitzats (4).
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7.2 SINTESI DELS INDICADORS PROPOSATS

De l'aplicacié de la metodologia i els criteris exposats en el punt anterior se’n despren el
segtient sistema d'indicadors. Es tracta d'un conjunt de 15+1 indicadors, estructurats en
base a les cinc linies estratégiques definides en el PES més un indicador especific per a
avaluar el grau de compliment del PES.

Linia estratégica 1: Introducci6 de consideracions ambientals en el disseny de
I'espai pablic

Indicador 1- Carrers arbrats

Indicador 2- Superficie de zones verdes

Indicador 3- Consum energeétic en I'enllumenat public

Indicador 4- Consum d'aigua per a reg

Linia estrategica 2: Desenvolupament urbanistic sostenible
Indicador 5 Accessibilitat als serveis basics
Indicador 6- index de compacitat urbana
Indicador 7- Superficie viaria destinada als vianants

Linia estrategica 3: Incorporacio de criteris ambientals en I'edificacio
Indicador 8- Index de renovacio urbana

Linia estratégica 4: Impulsar una gestio sostenible de I’Agéencia i I'educacid
ambiental al barri
Indicador 9- Consum energétic en les dependencies de I'Agencia
Indicador 10- Consum d'aigua en les dependencies de I'’Agencia / Nomb treballadors
Indicador 11- Compra verda
Indicador 12- Participacio en activitats d’educacio ambiental

Linia estratégica 5: Comunicacio i participacio en I'elaboraci6 del Pla Estrategic de
Sostenibilitat

Indicador 13- Entrades a la web del PES

Indicador 14- Participacio ciutadana

Indicador de grau de compliment
Indicador 15- Grau de desenvolupament del PES
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7.3 SISTEMA D'INDICADORS

LINIA ESTRATEGICA 1: INTRODUCCIO DE CONSIDERACIONS AMBIENTALS
EN EL DISSENY DE L’ESPAI PUBLIC

INDICADOR 1: CARRERS ARBRATS

PARAMETRES DE CALCUL: Longitud dels carrers arbrats
TENDENCIA DESITJADA: $
UNITATS: metres de carrers arbrats

PERIODICITAT: Anual

FONT: Ajuntament de Barcelona. Sector de serveis urbans i medi ambient. Parcs i
Jardins.

ACCIONS RELACIONADES: 1.1.5

INDICADOR 2:  SUPERFICIE VERDA PER HABITANT

PARAMETRES DE CALCUL: Superficie de verd urbal

1 El verd inclou les categories de verd urba i verd forestal segons la tipificacio de
I'Institut Municipal de Parcs i Jardins (no inclou la superficie equivalent)

TENDENCIA DESITJADA: AN

UNITATS: m2

PERIODICITAT: Anual

FONT: Ajuntament de Barcelona. Institut municipal de Parcs i Jardins.

ACCIONS RELACIONADES: 1.1.3,1.2.1,1.3.1,21.2,2.1.6
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INDICADOR 3:  CONSUM ENERGETIC EN L’ENLLUMENAT PUBLIC

PARAMETRES DE CALCUL: Consum energétic de 'enllumenat public / superficie
d’espai public (viari, places, parcs i jardins i tota aquella area de concurréncia publica
a l'aire lliure)

TENDENCIA DESITJADA: W

UNITATS: kWh/m2

PERIODICITAT: Anual

FONT: Ajuntament de Barcelona. Sector de serveis urbans i medi ambient

ACCIONS RELACIONADES: 1.1.1,1.1.8,2.3.2

INDICADOR 4:  CONSUM D’AIGUA PER A REG

PARAMETRES DE CALCUL: Volum d'aigua destinada al regl / superficie de zones
verdes

1Si és possible, s’ha de diferenciar en funcio de la font d'aigua (aigua potable de
xarxa, aigua freatica, aigua depurada...)

TENDENCIA DESITJADA: W/

UNITATS: m3/m2

PERIODICITAT: Anual

FONT: Institut municipal de parcs i jardins

ACCIONS RELACIONADES: 1.1.1,1.2.2,1.2.4,1.25,1.2.6,1.3.4
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LINIA ESTRATEGICA 2: DESENVOLUPAMENT URBANISTIC SOSTENIBLE

INDICADOR 5:  ACCESSIBILITAT ALS SERVEIS BASICS

PARAMETRES DE CALCUL: Poblacié que disposa de serveis basics a menys de
500 metres / Total de poblacié de I'AERI.

S'entenen per serveis basics:
- Equipament educatius publics i concertats
Jardins, parcs i places
Centres de salut (CAP i Hospitals)
Abastament alimentari (supermercats, mercats, fruiteries, carnisseries...)
Parades de transport public
Dotacions publiques de cultura i lleure (teatres, biblioteques, centres civics,
poliesportius, etc.)
TENDENCIA DESITJADA: A\
UNITATS: % de la poblacid. També es pot expressar mitjangant cartografia.
PERIODICITAT: Bianual
FONT: Agéncia Local d'Ecologia Urbana

ACCIONS RELACIONADES: 2.1.1,2.1.2,2.1.3,2.1.4,2.15,2.16,2.2.1, 2.2.6.

INDICADOR 6:  INDEX DE COMPACITAT URBANA

PARAMETRES DE CALCUL: Sostre edificat (m2)/ Superficie d'espais de relacio i
estada (m2)

S'enten per espais d'estada i relaci, els parcs i jardins, les places i voreres de més de
2,5 metres d'amplada i les zones per a vianants.

TENDENCIA DESITJADA: A\

UNITATS: m2 sostre/m? espai
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PERIODICITAT: Bianual
FONT: Ageéncia Local d’Ecologia Urbana

ACCIONS RELACIONADES: 2.1.1,2.1.2,2.1.3, 2.2.2

INDICADOR 7:  SUPERFICIE VIARIA DESTINADA ALS VIANANTS

PARAMETRES DE CALCUL: Superficie viaria destinada als vianants
TENDENCIA DESITJADA: A\

UNITATS: m2
PERIODICITAT: Anual
FONT: Sector de serveis urbans i medi ambient

ACCIONS RELACIONADES: 2.1.1,2.2.2,2.2.3,2.24

LINIA ESTRATEGICA 3: INCORPORACIO DE CRITERIS AMBIENTALS EN
L’EDIFICACIO
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INDICADOR 8:  INDEX DE RENOVACIO URBANA

PARAMETRES DE CALCUL: (Unitats d’habitatges reformats + unitats d’habitatges
de nova construccid)

TENDENCIA DESITJADA: AN

UNITATS: % d’habitatges reformats i de nova construccié
PERIODICITAT: Anual

FONT: Direcci6 General d’Actuacions Concertades, Arquitectura i Habitatge

ACCIONS RELACIONADES: 3.3.1, 3.3.3
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LINIA ESTRATEGICA 4: IMPULSAR UNA GESTIO SOSTENIBLE DE
L’AGENCIA | L'EDUCACIO AMBIENTAL AL BARRI

INDICADOR 9: CONSUM ENERGETIC EN LES DEPENDENCIES DE
L’AGENCIA

PARAMETRES DE CALCUL: Consum d’energia en les dependéncies de I'Agéncia
| Superficie construida de les dependéncies de I'Agéncia

TENDENCIA DESITIJADA: W
UNITATS: kWh/n?

PERIODICITAT: Anual
FONT: Agencia de Promoci6 del Carmel i Entorns
ACCIONSRELACIONADES: 4.1.1,4.1.4

INDICADOR 10: CONSUM D’AIGUA EN LES DEPENDENCIES DE
L’AGENCIA

PARAMETRES DE CALCUL: Consum d'aigua en les dependéncies de I'Agéncia /
Nombre de treballadors

TENDENCIA DESITJADA: W

UNITATS: n?/ nombre de treballadors
PERIODICITAT: Anual

FONT: Agéncia de promocié del Carmel i entorns

ACCIONS RELACIONADES: 4.1.4
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INDICADOR 11: COMPRA VERDA

PARAMETRES DE CALCUL: (Pressupost de I'’Agéncia destinat a la compra de
productes “verds” / Pressupost total destinat a compres)*100*

1 Un parametre de calcul alternatiu seria el nombre de categories de productes “verds
adquirits per I'’Agéncia (p. Ex. paper, toners, café solidari i bombetes de baix consum)

S'entén per producte “verd” aquell que integri alguna component ambiental en la seva
concepcio: contingut, embolcall, possibilitats de reciclat, residus que genera, 0 Si
disposa d'alguna ecoetiqueta.

TENDENCIA DESITJADA: A\

UNITATS: % del pressupost (0 nombre de categories de productes)
PERIODICITAT: Anual

FONT: Agéncia de promocid del Carmel i Entorns

ACCIONS RELACIONADES: 4.1.3

INDICADOR 12: PARTICIPACIO EN ACTIVITATS D’EDUCACIO
AMBIENTAL

PARAMETRES DE CALCUL: Nombre de participants o assistents a les accions
d’'educacié ambiental desenvolupades o recolzades per I'Agencia.

TENDENCIA DESITJADA: AN

UNITATS: Nombre de persones

PERIODICITAT: Anual

FONT: Memoaries dels programes d’educacié ambiental.

ACCIONS RELACIONADES: 4.1.6,4.2.1,4.2.4
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LINIA ESTRATEGIQA 5: COMUNICACIO | PARTICIPACIO EN L’ELABORACIO
DEL PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT

INDICADOR 13: ENTRADES A LA WEB DEL PES

PARAMETRES DE CALCUL: Nombre de visites registrades a la web del Pla
Estratégic de Sostenibilitat

TENDENCIA DESITJADA: A\

UNITATS: Nombre de visites

PERIODICITAT: Anual

FONT: Ageéncia de promocid del Carmel i Entorns

ACCIONS RELACIONADES: 5.1.1,5.1.2,5.1.3,5.1.4,5.15,5.1.6, 5.1.7

INDICADOR 14: PARTICIPACIO CIUTADANA

PARAMETRES DE CALCUL: Memories i informes participatius dels processos de
barri amb memoria participativa

TENDENCIA DESITJADA: A\

UNITATS: Nombre de memoaries i informes participatius

PERIODICITAT: Anual

FONT: Districte d’Horta-Guinardd. Agéncia de promocié del Carmel i entorns.

ACCIONS RELACIONADES: 4.2.2,5.2.1,5.2.2,5.2.3
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INDICADOR DE GRAU DE COMPLIMENT
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INDICADOR 15: Grau de desenvolupament del PES

PARAMETRES DE CALCUL: (Nombre d'accions executades o en curs / Nombre
total d’accions que s’haurien d’haver desenvolupat dintre del periode1)*100

1 El periode es refereix al termini d'implantacio que s'especifica en les corresponents
fitxes de les accions (curt, mig o llarg termini).

TENDENCIA DESITJADA: /AN any rere any fins a arribar al 100% al final de cada
periode.

UNITATS: % d'accions
PERIODICITAT: Anual
FONT: Ageéncia de Promocié del Carmel i Entorns

ACCIONS RELACIONADES: Es refereix al PES en la seva globalitat
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JOSEP BARJUAN | SANZ

Director de Projectes i Obres
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ANNEX [:

OBJECTIUS | LINIES DDACTUACIO DEL COMPROMIS CIUTADA
DE L’AGENDA 21 DE BARCELONA

OBJECTIUS 2002 2012

Protegir els espais lliures i la biodiversitat i
ampliar el verd urba.

Defensar la ciutat compacta i diversa, amb un
espai public de qualitat.

Millorar la mobilitat i fer del carrer un entorn
acollidor.

Assolir nivells optims de qualitat ambiental i
esdevenir una ciutat saludable.

Preservar els recursos naturals i promoure I'Us
dels renovables

Reduir la produccid de residus i fomentar la
cultura de la reutilitzacio i el reciclatge.

Augmentar la cohesio social, enfortint els
mecanismes d'equitat i participacio.

Potenciar I'activitat economica orientada cap a un
desenvolupament sostenible.

O O N O O | WIN

Progressar en la cultura de la sostenibilitat
mitjancant I'educacid i la comunicacio ambiental.

=
o

Reduir l''mpacte de la ciutat sobre el planeta i
promoure la cooperacio internacional.

lavola

—

41



PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT DE L' AGENCIA DE
PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

OBJECTIU 1. PROTEGIR ELS ESPAIS LLIURES

AMPLIAR EL VERD URBA

LINIES D'ACTUACIO

Congelar I'extensié del sol urbanitzable mentre s’elabora i s’aprova un pla territorial
metropolita basat en els principis de la sostenibilitat, que inclogui entre els seus
objectius la proteccio dels sistemes naturals i la seva connectivitat.

Catalogar, valorar i protegir la totalitat dels espais lliures (agricoles, forestals, litorals,
fluvials... i també residuals) com a espais d'interes per a la hiodiversitat. Coordinar la
proteccid i gestié amb els municipis veins.

Prendre mesures per assegurar la proteccié definitiva de Collserola i procurar la seva
ampliaci6. Establir programes de potenciacio i regeneracio de les altres fronteres del
teixit urba, inclosos els rius, les platges i el fons mari. Millorar els recursos i I'eficiéncia
en la gestid dels espais naturals.

Planificar globalment el verd urb, incorporant mecanismes de participacio ciutadana.
Incrementar la superficie de parcs urbans i arees arbrades i millorar les connexions
enter ells i amb les espais periférics (passeres i corredors verds) per configurar un
veritable sistema d’espais verds. Fer-ne un manteniment excel-lent, amb la implicacié de
tothom.

Millorar el coneixement de la biodiversitat de I'ambit barceloni per perfeccionar-ne la
gestid (recerca i seguiment, programes especifics per a espécies importants o
conflictives, possibilitats de reintroduccié d'especies, creacid i regeneracié d’habitats,
etc.). Potenciar els museus de ciéncies naturals.

Enverdir I'espai construit i facilitar la preséncia d’elements naturals en places, carrers i
interiors d'illes i també en facanes, terrasses i balcons, amb cobertes verdes i jardins
penjats, i potenciar horts urbans amb finalitats socio-educatives. Augmentar la superficie
de paviments porosos que permeten la infiltraci6 de I'aigua a les capes freatiques.

Reforcar I'aplicacié de criteris de sostenibilitat a la gestio del verd pablic i privat:
espécies i técniques estalviadores d'aigua, promocié de la biodiversitat, control
fitosanitari no agressiu, compostatge de residus, etc. Aconseguir que, com a minim, el
50% del reg es faci amb aigiies no potables (freatiques, pluvials i regenerades).

Denunciar i perseguir el comerg il-legal i les activitats furtives en relacié als animals i
plantes. Promoure la tinenca responsable d’animals i combatre el seu abandonament.

O© | 00 N | O O

Aprofitar tot I'any els espais oberts de la ciutat per gaudir i aprendre del contacte amb la
natura i la biodiversitat. Desenvolupar programes educatius, per a tothom. Aplicar
criteris d'accessibilitat que permetin fruir-ne a les persones amb disminucio.

10

Disminuir I'impacte del nostre lleure sobre la natura, tant en 'ambit de la ciutat com a la
resta del territori.
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OBJECTIU 2: DEFENSAR LA CIUTAT COMPACTA | DIVERSA, AMB UN
ESPAI PUBLIC DE QUALITAT

LINIES D’ACTUACIO

Millorar la qualitat dels teixits urbans consolidats i recuperar mitjangant la renovacid
urbanistica dels que son obsolets o degradats, respectant les caracteristiques dels
cascs antics dels barris, per assolir la plena utilitzacio de I'area urbana i disminuir la
demanda de nou sol.

Mantenir i potenciar la complexitat de la ciutat. Adequar la normativa urbanistica, la
fiscalitat i les ordenances d'activitats per afavorir I'estructura compacta, la mixtura
d'activitats i la diversitat d'usos i la interrelacio entre grups socials, amb llocs de treball i
residencia a tots els barris.

Ampliar i millorar 'espai public destinat a la convivencia i relacié, els jocs infantils, la
passejada i I'estada a I'aire lliure (illes de vianants, jardins, passeigs, places, voreres).
Cercar la complicitat de la ciutadania en el seu disseny.

Mantenir en bon estat els espais publics, els equipaments i el mobiliari urba entesos
com a patrimoni comd del que tots i totes gaudim i en som responsables. Prevenir i
perseguir el vandalisme.

Facilitar I'accés de la poblacié a les tecnologies de comunicacié valorant les alternatives
segons el seu impacte ambiental.

Augmentar I'eficiéncia energetica i reduir la despesa de materials i I'impacte ambiental
de les xarxes de serveis. Millorar la coordinacié de les obres de les diferents
companyies de serveis per tal d'optimitzar els recursos i evitar incomoditats a la
ciutadania. Aconseguir que totes les lluminaries siguin no contaminants i d'alt rendiment,
totes les canalitzacions registrables i totes les subbases dels nous carrers fetes de
materials reciclats.

Allargar la vida dels edificis mitjangant un manteniment adequat. Aconseguir que tots els
edificis tinguin certificat de seguretat.

Fomentar la rehabilitacié dels edificis degradats recuperables millorant la normativa i la
fiscalitat. Incentivar especialment la reutilitzacié dels habitatges no ocupats.
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Garantir uns minims de qualitat ambiental en la construccid i funcionament dels edificis.
Es tracta d'arribar a eliminar els materials toxics i perillosos, controlar la totalitat de la
runa i aconseguir que tots els edificis tinguin mecanismes d'estalvi d'aigua i certificat
d'eficiéncia energeética.

=
o

Incentivar la sostenibilitat d’edificis amb la creaci6 d'un certificat d'alta qualitat ambiental
relacionat amb equipaments per a la recollida selectiva, reduccié de soroll intern,
utilitzacio de la llum natural, d'energies renovables i de materials amb ecoetiqueta,
aprofitament de l'aigua (pluja, regenerada) aparcaments de bicis, accessibilitat i
domotitzacid, etc.
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OBJECTIU 3: MILLORAR LA MOBILITAT | FER DEL CARRER UN ENTORN
ACOLLIDOR

LINIES D’ACTUACIO

Assolir la maxima accessibilitat amb la minima mobilitat. L'objectiu és la comunicacié, no
el transit.

Reequilibrar I'is dels carrers a favor de la comunitat. Assignar prioritat de pas als
vianants, hicicletes i transport pdblic, configurant I'espai adequadament i modificant els
temps dels semafors. Actuar especialment en els itineraris especifics (escolars, esportius,
turistics, etc.).

Aconseguir un excel-lent transport public, complet, rapid, accessible, net i economic, amb
sistema tarifari integrat a tota la regié metropolitana. Millorar la connectivitat, ampliar les
xarxes i augmentar la frequiéncia de servei aixi com les zones de prioritat per a bus i taxi.
Crear una xarxa de transport public porta a porta per a les persones amb mobilitat reduida
severa.

Pacificar el transit i millorar la seguretat viaria. Reduir la velocitat maxima a 30 km/h a tots
els carrers que no formin part de la xarxa basica. Reforcar el compliment dels limits de
velocitat i evitar infraccions que pertorbin el funcionament de la circulacio.

Fomentar els desplagcaments a peu. Incrementar la superficie i la qualitat de la xarxa per a
vianants, eliminant obstacles innecessaris i ordenant I'aparcament de motos. Aconseguir
una amplada de vorera minima de 3 m. i que tots els carrers de menys de 8 m. tinguin
paviment Unic i prioritat als vianants. Garantir I'accessibilitat universal en tot I'espai de
publica concurréencia.

Avancar en I'is de la bicicleta com transport habitual. Ampliar i millorar la xarxa de carrils
bici segregats de la calgada i de la vorera. Crear un pla integrat de carrils bici dins de cada
barri, que contempli els aparcaments. Facilitar I'accés de bicicletes al transport pablic
metropolita.

Aconseguir una distribuci6 de mercaderies agil i ordenada usant els espais menys
conflictius per als vianants i els veins. Supeditar la llicéncia d'activitats per empreses amb
un volum gran de mercaderies a la disponibilitat d'espais propis de magatzem, carrega i
descarrega i promoure espais comunitaris de recepcid/lliurament de mercaderies per a
establiments propers.

Fomentar la complicitat en I'ls del carrer i el respecte entre usuaris dels diferents
sistemes de transport. Promoure I'educacié viaria permanent i la formacié per a la
conducci6 responsable.

Disminuir I'impacte de la circulaci6 sobre el medi ambient. Incentivar, amb les ordenances
fiscals, I'ls de carburants poc contaminants i renovables, i progressar en I'adopcié de
mesures per disminuir el soroll del transit, especialment les motocicletes.

10

Impulsar un canvi cultural en relacié a I'ls i abUs del vehicle privat. Potenciar I'is del
transport public, abonar iniciatives d'is compartit del cotxe i establir mesures per dissuadir
I'Gs del vehicle privat a la ciutat. Estimular I'adopcié de plans de mobilitat per part de
grans empreses, poligons industrials, etc.
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OBJECTIU 4: ASSOLIR NIVELLS OPTIMS DE QUALITAT AMBIENTAL |
ESDEVENIR UNA CIUTAT SALUDABLE

LINIES D’ACTUACIO

Prevenir i controlar la contaminacié atmo sferica, mitjancant I'adopcié de les directives
europees de qualitat de l'aire, i millorar el coneixement dels components dels
contaminants atmosférics secundaris, especialment els fotoquimics, com I'ozd, | dels
seus precursors com ara els compostos organics volatils.

Millorar la qualitat organoléptica (gust i olor) de l'aigua de consum, generalitzant
I'aplicaci6 de noves tecnologies en la potabilitzacio, i intensificar-ne el control sanitari.

Millorar el clavegueram i la depuraci6. Perfeccionar el sistema d'informacio, d'atencid i
d'alerta a les platges segons la qualitat de I'aigua del mar.

Incrementar la inspecci6 sanitaria dels aliments i dels processos de fabricacié. Millorar la
seguretat alimentaria progressant en el coneixement dels factors que afecten la qualitat
dels aliments (disruptors endocrins, manipulacié genetica, etc.

Millorar la informacié sobre el qué mengem fomentant un etiquetatge complet i
entenedor.  Promocionar el consum d'aliments produits en cultius ecologics,
preferentment els locals i regionals, i impulsar el seu Us en els serveis publics.

Reduir el soroll a la ciutat, actuant sobre els focus fixes i mobils, en especial el transit.
Actuar en el camp normatiu (condicions dels vehicles —sobretot motos -, limits de
velocitat, obres al carrer, alarmes, espais d'oci, etc.) i en I'ambit urbanistic (paviment
absorbent, pantalles d’atenuacid, etc.).

Incorporar la variable soroll com a element de qualitat en tots els projectes
d'urbanitzaci6 i de desenvolupament de la ciutat. Prendre consciéncia que tots som
generadors de soroll i reforcar la valoracid social del confort acUstic.

Tenir cura de la ciutat entesa com a espai comi net i ordenat que compartim
civicament. Assumir la responsabilitat derivada de la tinenga d'animals domestics i evitar
les molésties que puguin ocasionar a la resta de ciutadans.
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Promoure i facilitar estils de vida saludables (exercici fisic, alimentaci6 sana i
equilibrada, disminucié del consum de toxics, etc.) i reforcar la capacitat i les
oportunitats de la comunitat per protegir la propia salut. Responsabilitzar-nos de vetllar
per la nostra salut a través dels habits quotidians.

=
o

Minimitzar els riscos ambientals (centrals i vaixells nuclears, transport de substancies
perilloses, indUstries, antenes de telefonia, soterrament de linies d'alta tensio, etc.) amb
plans de prevenci6 i emergéncia i aplicant el dret a la informacié ambiental i el principi
de precaucié. Potenciar la investigacio i promoure I'is de tecnologies alternatives i la
produccio neta.
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OBJECTIU 5: PRESERVAR ELS RECURSOS NATURALS | PROMOURE
L'US DELS RENOVABLES

LINIES D'ACTUACIO

Aprofundir en el coneixement del cicle de I'aigua. Planificar de forma coordinada entre
tots els agents implicats per millorar la gestié de I'aigua.

Reduir el consum d'aigua i incrementar I'eficiéncia en el seu s. Augmentar la informacio
i la sensibilitzacié sobre el cicle i la gestio de I'aigua.

Aprofitar suficientment les aiglies subterranies i reutilitzar les depurades, que inclouen
les de pluja.

Reduir el consum d'energia. Augmentar I'eficiéncia tant en la generacio de I'energia com
en el seu us, utilitzant les millors tecnologies disponibles.

Incrementar la proporcié d'energia provinent de fonts renovables i netes. Aconseguir
com a minim que el 12% del consum total provingui d'energies renovables d'acord amb
les previsions de la Uni6 Europea. Instal-lar 500.000 m2 de captadors solars que
incloguin un minim de 15 MWp fotovoltaics.

Desenvolupar i estimular projectes demostratius d’efciéncia energeética i Us d’energies
renovables i netes. Cooperar per eliminar les barreres (informacid, preus,
comercialitzacio) que en limiten la implantacié i I'Gs.

Aplicar criteris ambientals i d'eficiencia energética als desenvolupaments urbanistics.
Incloure’ls també en la tramitacio de llicencies d'obres, de manera que generin
bonificacions sobre la taxa.

Reduir el consum de materials i potenciar I'is dels productes ambientalment més
correctes. Fomentar la reutilitzacié i el mercat de segona ma i establir circuits
d'aprofitament dels excedents alimentaris. Tendir a substituir productes per serveis,
fomentant els béns compartits, sistemes de banc de temps, etc.
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Aprofitar les oportunitats que poden oferir els comercos i mercats municipals per ala
difusié6 de bones practiques (consum responsable, productes locals, evitar peix
immadur, Us de bosses de paper, reducci6 dembalatges, etc.). Incentivar als
comerciants que adoptin i difonguin bones practiques.

=
o

Adquirir habits quotidians d’estalvi daigua, energia i altres recursos naturals, i bones
practiques de compra i utilitzacid.

lavola

—

46



PLA ESTRATEGIC DE SOSTENIBILITAT DE L' AGENCIA DE
PROMOCIO DEL CARMEL | ENTORNS

OBJECTIU 6: REDUIR LA PRODUCCIO DE RESIDUS | FOMENTAR LA
CULTURA DE LA REUTILITZACIO | EL RECICLATGE

LINIES D’ACTUACIO

Minimitzar els residus, especialment els envasos i embalatges, altres productes d'usar i
llengar i els residus municipals especials. El millor residu és el que no es produeix.

Elaborar plans per a la reduccié de residus, tant a I'administracié publica com als
diferents sectors economics: comerg, cadenes de distribucio, grans superficies, oficines,
etc.

Fer una justa distribucié de responsabilitats entre ciutadans i activitats economiques
distingint entre residus domestics i comercials. Estimular fiscalment i a través de les
ordenances la rduccio i la recollida selectiva, aplicant el principi de “qui contamina,
paga” per tal que deixi de fer-ho (desincentivar bosses de plastic, premiar la bona
seleccio del residus...).

Deixar de considerar la brossa organica com a residu. Estendre’n la recollida selectiva a
tota la ciutat i arribar a recuperar, com a minim, el 80% entre compost de qualitat i
metanitzacio. .

Evitar envasos i embalatges superflus i potenciar sistemes de recollida selectiva
eficacos per internalitzar els seus costos ambientals i de gesti6. Potenciar alhora el
retorn i la reutilitzacié (diners en retornar I'envas, maquines de begudes que primin I'ls
del propi got, etc.)

Els residus s6n encara recursos recuperables. Millorar la recollida selectiva per arribar a
recuperar, com a minim, el 75% del paper i cartr6, el 80% del vidre i el 60% dels
envasos de plastic, metalls i mixtes. Establir un calendari per a fer possible agquests
objectius.

Recollir segregadament tots els residus especifics (voluminosos, olis, toxics o perillosos)
apropant el maxim al ciutada els punts de recollida (porta a porta, botigues del barri,
deixalleries, minideixalleries, etc.). Millorar la informacié sobre tots aquests serveis.

Clausurar i restaurar I'abocador del Garraf, controlant el seu posterior impacte
ambiental, i substituir-lo per instal-lacions de tractament de menor capacitat i impacte
ambiental (plantes de compostatge, plantes de metanitzacid, diposits controlats per a
residus préviament tractats, etc.)
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Millorar el disseny dels arefactes (cubells, contenidors, camions, etc.) per a la gestié
dels residus, des de la cuina fins la deposicié dels materials. Incorporar-hi el concepte
d'accessibilitat.

=
o

Desenvolupar estratégies d'educacid, comunicacid, informacio, participacio, formacio i
suport dirigits a facilitar que tothom assumeixi els objectius i hi adeqti les accions
quotidianes.
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OBJECTIU 7: AUGMENTAR LA COHESIO SOCIAL, ENFORTINT ELS
MECANISMES D’EQUITAT I PARTICIPACIO

LINIES D’ACTUACIO

Donar prioritat a I'educacié i a l'accés al coneixement pel conjunt de la poblacid.
Augmentar les places pUbliques d’educacid infantil, reduir el fracas escolar i promoure
programes de formacié permanent. Estendre a tota la ciutadania I'is de les noves
tecnologies.

Incrementar les politiques actives locals d'ocupaci6, que ofereixen estrategies de
formacid, suport, assessorament i acompanyament a l'auto-ocupacié i ocupacio,
especialment les adrecades als sectors en risc d’exclusié social. Flexibilitzar els horaris
laborals per fer més compatible la vida laboral i la familiar. Combatre la precarietat
laboral.

Promoure l'ampliacié de les cobertures de proteccid social als sectors necessitats,
sobretot els serveis a la gent gran i persones amb disminucio, aixi com els programes
de lluita contra la pobresa, i estudiar especialment la Renda Social Basica.

Reforcar i innovar els programes preventius (salut publica, drogodependéncies,
absentisme escolar, etc.) que s'orienten a les causes de la marginacio, actuant sobre
grups especifics. La prevencié també ha de ser una estrategia de lluita contra la
inseguretat.

Fer de Barcelona una ciutat totalment accessible, sense barreres fisiques i de
comunicacio ni obstacles socials, per afavorir la plena integracié de les persones amb
disminucions.

Sostenir el sistema sanitari pdblic i universal. Reduir les desigualtats en salut de la
poblacié per causes socio-economiques, territorials (districtes) o relacionades amb el
génere i la condicid fisica. Reduir la mortalitat evitable i la prematura.

Garantir la igualtat d'oportunitats i evitar la discriminacio per rad de sexe, edat, raca,
religio, condicio fisica...
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Cercar solucions innovadores al problema de I'habitatge. Afavorir el lloguer per evitar
I'encariment. Fer politica puablica contra I'especulaci6. Fomentar la politica activa
d'habitatge public, al servei dels joves i families amb menys recursos economics, aixi
com de habitatges independents amb serveis comuns per a la gent gran i les persones
amb gran disminucio fisica.

Consolidar i incrementar les estratégies de cooperacié entre el sector public i el sector
no lucratiu, per tal de promoure la participacio civica, el voluntariat i la coordinacié
d'esforgos. Potenciar i facilitar el desenvolupament de les xarxes ciutadanes. Avancar
cap a processos de pressupostos participatius.

10

Ser una ciutat acollidora dels immigrants. Afavorir la seva integracio, des del respecte a
la diferéncia, en el mon laboral, social, economic i cultural de la ciutat. Impulsar
mecanismes que afavoreixin la participacio politica dels immigrants, I'exercici dels drets i
deures en igualtat de condicions i el coneixement de la cultura catalana.
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OBJECTIU 8: POTENCIAR L'ACTIVITAT ECONOMICA ORIENTADA CAP A
UN DESENVOLUPAMENT SOSTENIBLE

LINIES D’ACTUACIO

Situar I'estratégia local de desenvolupament i promocié economica en I'horitz6 de la
sostenibilitat i la solidaritat, tot procurant minimitzar l'impacte ambiental que té
I'economia urbana. Promoure I'ecoeficiéncia, la innovaci6 i els sistemes de gestid
ambiental.

Potenciar la internalitzacié dels costos ambientals. Fomentar ['orientacid de les
empreses cap a la sostenibilitat mitjangant estimuls fiscals, regulacié legal (per exemple,
obligaci6 de reparar danys ambientals) i mecanismes de control (ecoauditories,
memories, ...).

Promoure mesures que facilitin la creacié d’'una nova generaci6 de llocs de treball, tant
en el sector ambiental emergent com en I'adaptacié cap a la sostenibilitat dels sectors
productius tradicionals.

Col-laborar (administraci6, universitat i sector privat) per adequar la formacié
professional i universitaria a les necessitats empresarials en I'ambit de la sostenibilitat.
Potenciar la recerca i la innovacié tecnologica aplicada a la transicié cap a I'empresa
sostenible.

Avancar en la utilitzaci6 de noves tecnologies i infrastructures telematiques i en la
millora dels procediments de treball per tal de minimitzar els impactes ambientals.

Incrementar les accions adregades a augmentar la inserci6 laboral (dones en condicions
d'igualtat, persones amb disminucions, etc.). Donar suport a les empreses d'insercié que
combinen la cultura de la reutilitzacio, el reciclatge i la integracié social.

Desenvolupar el sector economic ambiental per donar serveis a les empreses i
ciutadans. Impulsar I'associaci6 de les empreses sostenibles i fomentar la recerca i la
docéncia en aguest ambit.

Donar suport a les petites i mitjanes empreses i al comerg de proximitat.

Promocionar i potenciar el turisme sostenible respectant la capacitat de carrega turistica
i els altres usos de la ciutat.
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Incloure criteris ambientals i clausules socials en els concursos publics per obres i
serveis. Estimular la compra verda per part de I'administracié pablica.

-
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OBJECTIU 9: PROGRESSAR EN LA CULTURA DE LA SOSTENIBILITAT
MITJANCANT L'EDUCACIO | LA COMUNICACIO AMBIENTAL

LINIES D’ACTUACIO

Predicar amb I'exemple assumint el valor educatiu de la gestié de la ciutat. Potenciar
mesures concretes en favor de la sostenibilitat i fer-ne Us com a recurs educatiu,
divulgant les bones practiques.

Produir i difondre informacié ambiental Gtil i entenedora, que permeti prendre
consciencia dels riscos individuals i col-lectius, que doni alternatives i faciliti a la
ciutadania I'assumpci6 de la seva responsabilitat en la vida quotidiana.

Crear una opinid social favorable a la sostenibilitat. Millorar en les estratégies
comunicatives i en la complicitat dels mitjans de comunicacid.

Desenvolupar una accié educativa conjunta i continuada, aglutinant i cohesionant
iniciatives i establint mecanismes de cooperacid entre els agents, amb respecte a la
pluralitat. Consolidar i coordinar una xarxa d’agents d’educacié ambiental.

Potenciar la implicacié de tots els col-lectius i treballar en diferents entorns i tematiques
(col-legis professionals, col-lectius veinals, associacions, voluntariat, centres civics,
families, empreses, administracions pabliques, etc.)

Afavorir I'aprenentatge a través de la participacié en projectes concrets desenvolupats
per diferents col-lectius ciutadans i xarxes de voluntaris. Afavorir la trobada i l'intercanvi
d'experiéncies.

Potenciar I'educacié ambiental en tots els nivells de I'ensenyament, des de la llar
d'infants a la universitat, especialment en la formaci6 dels professionals que tenen més
influéncia sobre la poblacié (educadors, periodistes, politics i mediadors en general) i
d'aquells que tenen impacte directe sobre el medi (enginyers, arquitectes, quimics, etc.).

Estimular la realitzacio d’ecoauditories amb la participacié dels implicats, com un
instrument educatiu Util per a iniciar processos col-lectius de reflexié i adopcié de
millores en la gestio.
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Progressar en I'estudi de les percepcions, els coneixements i els estils de vida dels
diferents grups de poblacié de Barcelona a fi d'establir els mitjans i les estratégies
d'educacié ambiental més adequades i eficaces.

=
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Avaluar sistematicament les accions educatives, difondre les millors experiéncies i donar
suport a la innovacié. Promoure la recerca d'indicadors comuns per a l'avaluacio.
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OBJECTIU 10: REDUIR L'IMPACTE DE LA CIUTAT SOBRE EL PLANETA |
PROMOURE LA COOPERACIO INTERNACIONAL

LINIES D'ACTUACIO

Fer estudis d'impacte ambiental de manera sistematica en tots els projectes urbanistics i
d'obres publiques.

Depurar totes les aiglies residuals. Construir la depuradora del Llobregat i completar la
del Besos (tractament hioldgic i de fangs), perfeccionar el control dels abocaments a la
xarxa i millorar el clavegueram, especialment amb mesures antidesbordaments de
tempesta.

Protegir les aiglies de I'entorn: rius, platges i port. Prevenir, per part de tots els municipis
implicats (creant els consorcis necessaris) la contaminacié i garantir el cabal ecologic
dels rius Besos i Llobregat. Regenerar el fons mari i instal-lar esculls artificials per evitar
la pesca de rossec (fins fondaria de 50 braces).

Reduir les emissions de gasos amb efecte hivernacle. Fer inventari local de les
emissions i dissenyar un pla d'accié que coordini programes d'estalvi d’energia i
d'increme nt d’energies renovables, tecnologies netes en el transport, bones practiques
domestiques, etc.

Eliminar les emissions de meta a I'atmosfera de I'abocador. Captar i aprofitar el biogas
com a combustible (carburant dels autobusos i camions de servei public, introduccié a la
xarxa de gas, produccio6 d'electricitat).

Contribuir, en I'ambit global, a augmentar i protegir els boscos del planeta a través de la
cooperacié solidaria, economica i técnica. Promocionar I'ls de fusta certificada
ambientalment, que ha de ser la utilitzada en les obres publiques.

Minimitzar les emissions de gasos que deterioren la capa d'0z6. Fer inventari local de
les emissions i dissenyar un pla d'accié que inclogui la substitucié de productes i
aparells i la recollida i correcta eliminacié dels que funcionen amb gasos perjudicials.

Impulsar el comerg just per donar suport a les economies i al progrés social dels paisos
menys desenvolupats, al bon Us dels seus recursos naturals i al seu desenvolupament
sostenible. Participar en estrategies que facin més justes les normes que regeixen el
comerg internacional.
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Fer de Barcelona un referent de solidaritat i cooperacid internacional. Oferir
especialment suport a les ciutats dels paisos empobrits i a les que pateixen conflictes
greus i situacions de crisi.
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Desenvolupar programes i projectes per enfortir la cultura de la pau prioritzant
estratégies de prevencid i resolucio de conflictes.
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Aquest document esta impres en paper procedent d’explotacions forestals
sostenibles i amb certificat de qualitat ambiental ISO 14.001
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